TERTIO   06-12-2006
	


Reclame voor God
God intrigeert, maar het instituut kerk heeft een belabberd imago. Dat was de uitkomst van een onderzoek naar het geloof in Vlaanderen, dat het bureau Compagnie uitvoerde in opdracht van de Vereniging voor promotie en communicatie (Vepec). Kunnen de moderne communicatietechnieken raad brengen? Vepec dacht van wel en gaf het reclamebureau LDV United de opdracht een campagne uit te werken. 

Het doel van de campagne was: meer sympathie creëren voor het christelijk geloof, zonder dat geloof belachelijk te maken of zieltjes te willen winnen. LDV werkte daarop drie mogelijke campagnes uit, met God als afzender en de 'latente gelovige in Vlaanderen' als ontvanger. Campagne 1 heeft als thema 'durf geloven', de slogan van campagne 2 is 'God. Ik ben ook maar een mens', en campagne 3 gaat over 'God. Dichtbij de mensen'. 

"We hebben bewust gekozen niet met een gezicht of een stem te werken. We wilden immers het mysterie rond God behouden," vertelt Harry Demey van LDV United. "Daardoor viel de mogelijkheid van een tv- of radiocampagne weg. De drie campagnes zijn bedoeld als affichecampagnes. Mensen kunnen zelf bepalen of ze er even over nadenken." De resultaten ziet u op deze bladzijde.

Vorige week werden de campagnes aan kardinaal Godfried Danneels voorgesteld. Die was ook van mening dat er iets moest worden gedaan aan het imago van de kerk: "Je kunt de zaaier en het zaad niet veranderen, maar je kunt er wel voor zorgen dat de akker er wat beter bijligt." De kardinaal was opgetogen over de campagnes, omdat ze niet wilden verleiden, maar omdat ze de lezers op zichzelf terugwerpen en hen uitnodigen voor een gesprek over God en geloof. 

Het is nu aan de kerk om haar fiat te geven voor de concrete uitwerking van een van de campagnes. Of het zover komt, is nog lang niet zeker, want een efficiënte reclamecampagne kost makkelijk 1,5 tot 2 miljoen euro. 

Acht jaar geleden werd al eens een voorstel voor een campagne uitgewerkt, maar daar is toen niets mee gedaan. De kardinaal beloofde er nu wel werk van te maken: "Misschien moeten we onze prioriteiten verleggen. We gaan het idee dit keer alvast grondig bekijken en zien wat mogelijk is."

En wat vindt u ervan, beste lezer? 

	Katrien Verreyken
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