De Standaard, 2 december 2006. 

God in deze krant
Volgens sommigen is het ,,klinkklare marketingonzin'', volgens anderen ,,een typisch voorbeeld van misleidende reclame''. Nog anderen vinden dat dit ,,een fris beeld brengt van kerk en religie''. 

Omdat een intrigerende reclamecampagne en een krant als De Standaard hand in hand gaan, besloten we dit weekeinde stevig met deze campagne uit te halen: in De Standaard Weekend plaatsen we acht volle pagina's... reclame voor God. 


De krant kan intussen terugkijken op een mooie traditie: geregeld geven we ruimte aan ngo's en andere verenigingen die solidariteit hoog in het vaandel dragen. Toen deze week bekend raakte dat het reclamebureau LDV in opdracht van de Vereniging voor Promotie en Communicatie (Vepec) een bijzondere campagne had gemaakt ,,die meer sympathie moet creëren voor het christelijke geloof'', beslisten we deze campagne in de krant te brengen. 


Doen we dit omdat we de mensen terug naar de kerk willen leiden? Neen. Als een marketingstunt dan? Misschien. Omdat we geloven in de kracht van een krant? Zeker. Om het debat over zin en onzin van dergelijke campagnes aan te wakkeren? Ongetwijfeld. 


Maar we doen het vooral omdat de campagne maatschappelijk zo'n juiste snaar raakt. De reeks drijft niet op goedkope provocatie of beoogt niet te shockeren. Er wordt niet uitgelachen en toch is er veel humor. 


In een periode waarin de christelijke culturen met stijgend onbegrip kijken naar een radicaliserende islam en waarin gebouwen in brand worden gestoken als reactie op cartoons, is het goed om deze campagne niet alleen op het tekenbord van een reclamebureau, maar ook in een ,,echte'' context een plaats te geven. Om mensen aan het denken te zetten over religie, God en de kerk. En zelfs over de marketing van die drie. 

Peter Vandermeersch 
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