wHugo Chiver 1s een vriend en 1k ben trots op zijn vriendschap. Met
mensen met schone handen, een lucide geest em een patriottisch hart—
zoals Chivez en andere lelders in de regio — 1ser meer dat onsbindt dan
dat ons schieddt. Maar in mijn huts ziin mijn vrienden de baas nlet. Hier
zal Bush noch Chéivez de lakens ultdelen, alleen de Ecuadoranen”

1 eerste daden van de paus op Turks grondgebled waren hoopge-
vend. Hij is nlet alleen de perste paus die Anitkabir bezpekt, het mawuso-
lewm van Ataturk, de grondbegger van het moderne Turkifje. Met wat bij
schreef in het beznekershoek, kreeg hi) ook de waardering van veel men-
sen In dit land”

YUSUF KANLI toont zich In het commentzar vam de Torkse kramt The Timtisk
Mews opgeart met Ataturks woorden over veede die Benedictes X1 herhaalde en
neerscheed. (29 mevermier]

[Fe paswerkoaen president van Enmdor, RAFAEL CORREA, wil niet romaar e=n
Impie vam de president van Veneroels genoemd worden. (El Fais 75 november}

De Blijde Boodschap — nieuwe

Kan marketing de kerk redden? Jiirgen Mettepenningen denkt van wel. Al ziet hij zowel positieve als negatieve punten

in een grootse reclamecampagne. God, geloof en kerk mogen niet verengd worden tot oneliners alleen.”
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LEZERS OP ONZE SITE OVER DE KERK & MARKETI
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aamaast zow het toe b2 jul-
chen zign dat de kerk haar
ﬁtlnrms inzake marketin
varen. Alzarer heeft 2= in
het verleden haar handen af-
van een 0-
pREsae
muimie van kerk e parcchie-
zaal. De kerk heeft een bood-
sdu]:-en heeft het recht die te

el
dat ::dernepqum?ﬁud’tqi
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gen. Dus om God, het

en de kerk iz promoten. Het ds
haar kerntazk. Hopeljk kan
het werk van het redamebu-
meau de aanzet dn om de

drempel van de angst be over-

wimnen. Hier teen kans
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DIEFER PROBLEEM

Het probleem 15 nlet alleen
het belabberde Imago wan de
kv, Als dat indierdazd het
valzou zijn, dan wu een g
ke markstingrampagne  het

Image wel kurmen oppoetsen.
Het probleem ot echier dieper
dan dat.

ezn mer diepe koof
tussen d conservatiove gt
tingenwandekerk endie van de
[(westerse} maatschappl] Dat
structarele probleem kun je
niet opinssen met sen marke-

lingampagne.

HE-:GI: rfrflhﬂ. gioof dat: ver-
ouderd Is, maar wel de wenzld-
vieemde manler wang de
kerk het woord widrasgt. De
maaschappl] & de laatste halve
eeuw enorm veramderd. [nowel-

- ke mafe kan dit grzegd worden
r B;- van de kerk?

Rel Brems

DE ELJEEL

Nee! Marketing heeft mists
met de kevk t2 maken. En Cod
heefi peen marketing nodig, [k
ben ma 42 jar, g2 wiet naar de
kerk en ben er niet mee opge-
groeid maar. Les eens een
stuke ult het Niewwe Testa-
ment. Het kam zen bouvast zijn
en meer wigheld bieden. God
woont des niet alleen maar in
een kevk, Bi) huist oweral. De
bl & zijn marketin

T

NIET NODIG

e kerk moet niet gered wor-
den. Als instituut heeft de kerk
Iz veel schade berokkend doar

leugens en grove onwaarheden.
Mensen regeities opgelegd om
Bem In fizom t2 Bouden en dom
e bouden, de macht over Bet
wollk % behouden. In deze tijd
wan bewsstwording beefi nie-
mand nog nood azn zen kerk
die hel en verdoemenis pre-
dikt....

De ware toedracht vam het
christelifer geloof & seuwen-
lang werhorgen gebleven voor
Bt publick en siechiy beschik-
Eaar voor diz enielingen in ket
¥atian (dat zich irouwens
ook schaldig beefi pemazkt aan
verrifking). Degenen die nog
steeds hun “geloof”™ belfiden

rullen rich er ook nog van be-



