
openen om zichzelf te promo-
ten, maar net in het spreken
ten voordele van anderen
toont de kerk zich ook zoals ze
is en kan ze mensen ‘aanspre-
ken’. Oefenen in het commu-
niceren van positieve bood-
schappen is dan ook belang-
rijk, zowel binnen de kerk als
naar buiten toe.

Positieve opmerkingen ma-
ken en aandachtspunten
weergeven is één zaak. Goede
theologen zijn evenwel geen
stuurlui die alleen maar aan
wal staan. Vandaar ook een
aantal suggesties.

Allereerst: durf te investeren
in geloofsverkondiging. Net

zoals er een website is
(www.kerknet.be), er kerkelij-
ke en mee door de kerk gedra-
gen bladen zijn (Kerk+Leven,
Tertio) en er het congres Brus-
sel-Allerheiligen was begin
november, mag er gerust ook
een grootse promotiecampag-
ne komen. Wanneer de mid-
delen daarvoor aanwezig zijn
of gevonden kunnen worden,
mag men niet aarzelen die aan
te wenden voor evangelisatie
in onze moderne wereld. Dat
noemen ze nu net eigentijdse
verkondiging. Wie vindt dat
die middelen beter gebruikt
worden om te investeren in
mensen of andere projecten,
moet ervan overtuigd worden
dat de kosten van een promo-

tiecampagne niets afdoen aan
investeringen in die mensen
en projecten.

Ten tweede: durf humor te
gebruiken die niemand kwetst
en die de eigen boodschap niet
kwetst. Ik heb zo mijn twijfels
bij de affiche met de tekst:
,,Nooit zult gij scheiden. Of
het moest echt, echt, echt niet
meer gaan’’. Echte humor wil
niet kwetsen, maar wil een
snaar raken die doet uitzien
naar het hele muziekstuk.

En ten slotte wil ik verwijzen
naar de promotiecampagne in
Singapore van enkele jaren ge-
leden. Die heeft me getroffen
vanuit haar eenvoud, humor
en uitstraling. Zo reden er
bussen rond met aan de hele
zijkant de woorden: ,,Drink
niet voor het rijden a.u.b.,
want je bent nog lang niet ge-
reed om mij te ontmoeten’’.
Getekend: God. Of: ,,Niet-
zsche is dood’’, door degene
ondertekend die ruim hon-
derd jaar geleden door Niet-
zsche was doodverklaard:
God. Of: ,,Ik haat geboden.
Daarom heb ik er maar tien
gemaakt’’. Heerlijk speels en
toch verwijzend naar de kern
van een God die alomtegen-
woordig is, die het beste voor-
heeft met de mens en die daar-
toe aan die mens leefregels op-
legt.

Kortom, Belgische kerk: Ga
ervoor, durf erin te geloven,
maar… laat het ook iets meer
zijn.

Jürgen Mettepenningen
(De auteur is theoloog en

kerkhistoricus aan de faculteit
godgeleerdheid van de KU
Leuven.)

stijl

.

De kerk moet haar
pleinvrees inzake
marketing laten
varen
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,,Er is een nieuwe linkse beweging aan het ontstaan rond Jef Sleeckx.
Momenteel maakt de SP.A zich daar, terecht, niet veel zorgen over. Maar
als er binnen die beweging een charismatische figuur opstaat die zichzelf
goed kan verkopen in de media, dan heeft de SP.A een levensgroot pro-
bleem.’’

BEA CANTILLON, vice-rector van de Universiteit Antwerpen, ziet potentieel in het
SP.A Rood van Jef Sleeckx. (Knack 29 november)

,,De bronbescherming voor journalisten behoort alleen in hoogst uit-
zonderlijke gevallen terzijde te worden geschoven. Gebeurt dat licht-
vaardig, dan klopt niemand meer bij de media aan om misstanden aan
de kaak te stellen. Dat schaadt de rechtsstaat meer dan het zwijgen van
journalisten.’’

Uit het commentaar van de Nederlandse krant De Telegraaf op de arrestatie van
twee journalisten van de krant. (29 november)
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D
E eindejaarsfeesten
naderen en kijk wie we
daar hebben: Michel
Vandenbosch van
Gaia. Vorig jaar was er

zijn actie tegen foie gras en dit
jaar wil hij met zijn castratie-
dossier de varkenssector in een
slecht daglicht stellen en zo de
consumptie van varkensvlees
naar een dieptepunt brengen.

Ik heb, als vertegenwoordiger
van het Algemeen Boerensyn-
dicaat, de talrijke vergaderin-
gen over het castratiedossier
bijgewoond samen met andere
landbouworganisaties, weten-
schappers en vertegenwoordi-
gers van dierenorganisaties. Ie-
dereen van de sector heeft ge-
probeerd op een constructieve
manier zijn steentje bij te dra-
gen in dit netelige en gevoelige
dossier. Wij dachten dat er een
eerzaam compromis gevonden
was, waar iedereen zich kon in
vinden.

Castratie zonder verdoving
zou verboden worden vanaf
2006, op voorwaarde dat de
varkenshouders over een eco-
nomisch valabel alternatief
zouden kunnen beschikken.
Tot op vandaag is er echter
geen andere mogelijkheid voor
de varkenshouders om de zo-
genaamde ‘berengeur’ in het
vlees te voorkomen. Vooral
chemisch castreren zal binnen-
kort echter tot de mogelijkhe-
den behoren. De firma Pfizer is
volop bezig met het ontwerp
en de registratie van dit pro-
duct of vaccin. Dat zou over
maximum twee jaar beschik-
baar zijn voor de varkenshou-
der en de vervelende klus zal
dan tot het verleden behoren.

Het getuigt van weinig res-
pect voor de varkenshouders
als Gaia nu wild om zich heen
schopt om de goegemeente op
het verkeerde been te zetten.
Ook Vandenbosch weet dat er
vooruitgang is in de ontwikke-
ling van een vaccin en dat zijn
protest als doel heeft om nog
maar eens met zijn persoontje
en zijn protestfirma in de me-
dia te kunnen komen en over
twee jaar, als het vaccin gere-
gistreerd is, te kunnen zeggen
dat hij iets bereikt heeft. In
werkelijkheid is de inbreng van
Gaia in dit dossier allesbehalve
opbouwend geweest, en vooral
gericht op gratis reclame voor
de eigen organisatie op rug van
de varkenshouder, die niets lie-
ver zou hebben dan geen big-
gen meer te moeten castreren.

En de varkenshouders moe-
ten niet denken dat ze, als ze
eenmaal geen biggen meer
moeten castreren, van Gaia

verlost zijn. De échte agenda
van Gaia is immers niet meer
dierenwelzijn in de stallen op
de boerderijen, maar lege stal-
len op de boerderijen. Wat
Gaia wil, is zowat hetzelfde als
wat de Nederlandse Partij voor
de Dieren wil. Het is een oog-
kleppen-organisatie die niet
zoekt naar een evenwicht tus-
sen economie, ecologie en die-
renwelzijn. Telkens als er een
keuze moet gemaakt worden
tussen mens en dier kiezen de-
ze mensen voor het dier, omdat
ze de noden van de mens niet
zien. 

Een one issue-groepering als
Gaia of de Partij voor de Die-

ren is in feite niet meer dan een
fundamentalistische groepe-
ring die haar visie over één be-
paald onderwerp aan iedereen
wil opleggen. En waar politiek
fundamentalisme kan toe lei-
den kan iedereen dagelijks zien
in de nieuwsberichten. 

Als er in de maatschappij po-
litieke bewegingen actief zijn,
die de fundamenten van ons
democratisch bestel ondergra-
ven, dan wordt er rond deze
mensen een schutskring of
cordon sanitaire gevormd. Nu
er krachten bezig die de grond-
vesten van onze nutsdierensec-
tor ondermijnen, kan mis-
schien de vraag gesteld worden
of ook hier niet hetzelfde prin-
cipe gehuldigd moet worden.

Hubert Willems 
(De auteur is dierenarts.)

De varkenshouder 
in het kruis getast

.

De varkenshouders
zouden niets liever
hebben dan geen
biggen meer te
moeten castreren

wust worden dat daarvoor geen
instituut nodig is... 

Annie Janssen

BELACHELIJK
Een reclamecampagne voor

God? Belachelijk, want totaal
naast de kwestie en bijgevolg
niet in staat om het verwachte
resultaat te bereiken.

Wat maakt het uit dat de mens
in God gelooft of niet, of zelfs
gelooft dat God helemaal niet
bestaat? Zou God in gramschap
iemand verstoten die, zonder
in Hem te geloven en evenmin
met uitzicht op een eeuwige be-
loning, zoveel mogelijk on-
baatzuchtig voor anderen heeft

geleefd? Zou God verheugd ie-
mand belonen die Hem de re-
kening van zijn verstervingen
en verdiensten komt presente-
ren om aldus beslag te kunnen
leggen op het kapitaal, door
zijn koehandel verworven?

Wie zei ook weer dat je God
niet kunt beminnen zonder de
mensen te beminnen? Je kunt
echter wel de mensen bemin-
nen zonder God te kennen of te
beminnen.

Rik Vermeire

Debatteer mee op:
www.standaard.be/forum
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